
普惠金融部关于开展 2026 年客户

营销触达工作通知

各行（部）:

为扩大普惠金融服务覆盖范围，请按照新下发的金信分

企业名单加大营销触达力度，积极开展精准对接工作。现将

2026 年营销触达工作相关事项通知如下：

一、重点安排

各行（部）以金信分 450 分以上企业名单为营销触达目

标，对市内行（含朝阳县）各新增 120 户目标数量（合盛支

行新增 100 户），县域及域外分行各新增 300 户，开展拓展

性营销触达。

二、核心目标

请各行（部）按照新增目标客户名单，扩大服务半径，

提升精准转化，推动产品渗透率，必保实现对名单内企业触

达率 100%，使目标客户授信转化率不低于 10%（以客户扫码

授信为排名依据）。

三、工作要求

请各行高度重视，合理制定具体营销触达计划，每周汇

报名单内客户的营销触达情况，按照相应对接阶段填报营销

触达反馈表，确保营销触达任务高效落实。



营销触达各阶段相关要求：

第一阶段，具体工作目标为到企业现场，实地考察企业

经营生产情况，是否具备营销储备条件。具体要求：到现场

拍摄照片、对企业经营生产情况有初步的判断并得出是否具

备进一步营销的结论。

第二阶段，具体工作目标为与企业建立联系，开展需求

挖掘与深度交流。具体要求：与企业重要关系人留存联系方

式，并对企业实际情况，包括但不限于企业金融服务需求，

主营业务产品，目前经营状况、对外融资情况，经营生产计

划等。

第三阶段，具体工作目标为，方案推介与促成转化。具

体要求：了解企业产品在同行业的定位，对企业需求进行合

理化判定，合理适配我行产品，实现授信落地。

特别说明：名单内的企业要求必须走访，名单外的客户

走访需进行标记。
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